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ena: “Ancheilocalisonoun business”

Le strategie di Giuseppe Arena: dalle merci ai passeggeri. Vuole realizzare collegamenti veloci e di qualita
per il target dei pendolari. Il mese prossimo lancia I’anello Milano-Torino con fermate a Vercelli e Alessandria

Roma

pprofitto delle vacanze

' per capire come fun-
ionano 1 trasporti ne-

gli altri paesi e anche il postale ha
il suo fascino»: Giuseppe Arena,
amministratore delegato di Are-
naways - la compagnia ferrovia-
ria privata con sede ad Alessan-
driacheil prossimomese presen-
tera la nuova linea Torino-Mila-
no - risponde al cellulare e scrive
mail al computer a bordo di una
nave che consegna la posta tra i
fiordi norvegesi, un tipo di viag-
giodigranmodanelnordEuropa.
Sempre curioso, con lo sguardo
puntato in avanti, Arena, oggi 58
anni, ne aveva 40 quando si & li-
cenziato dalle Ferrovie dello Sta-
to per mettersi in proprio, diven-
tando uno dei pionieri della libe-
ralizzazione del trasporto su ro-
taia. «<Ho ottenutola primalicen-
za di impresa ferroviaria privata,
il20luglio 2000, conlamia azien-
daRail Italy, peril trasporto mer-
ci», racconta. RailItaly & cresciuta
ediventata successivamente Sbb
Cargo Italia con sede a Gallarate;
successivamente Arena ha fon-
dato le Strade Ferrate del Medi-

terraneo, poi venduta alla Deut-
sche Bahn, le ferrovie pubbliche
tedesche, e ribattezzata Rai-
lion\Db Schenker Italia, della
quale &stato Amministratore De-
legato fino al 2008.

Tre anni fa Arena si & lanciato
nellanuovaavventura, quella del
trasporto passeggeri, dando vita
ad Arenaways, che trarichiesta di

licenze, autorizzazioni di sicu-
rezza e formazione del personale
¢ ora finalmente pronta al primo
viaggio della Torino-Milano, un
collegamento ad anello con fer-
mateintermedie adAlessandriae
Vercelli. «Laqualitadell'altavelo-
cita per le stazioni che ne sono
escluse», recita il sito Internet sul
quale si possono acquistare i bi-

glietti.Ilbiglietto, acircal4,50 eu-
ro, si potra comprare anche via

cellulare e a bordo, senza alcun
supplemento. Mala catena di di-
stribuzione pili capillare sara co-
stituita molto probabilmente
dalle edicole.

Cosi, mentre Della Valle, Mon-
tezemolo e Sciarrone mirano con
laloro Ntvafarelaconcorrenzaa

Trenitaliasull’altavelocita, lapic-
cola Arenaways punta a rompere
il monopolio nel trasporto regio-
nale e della media-lunga percor-
renza,contreniergonomici,nuo-
vie hi-tech: «Chil’ha detto chele
tratteminorinon sonoredditizie,
noisiamopartititreannifa, quan-
dononsiparlavadigare, perope-
rare senza contributi e la scelta
iniziale & cadutasulla Torino-Mi-
lano perché su questa trattaciso-
no le condizioni economiche per
permetterci di produrre utili».
Una mossa indovinata. I pendo-
lari sono inrivolta in tuttaItalia e
il Piemonte ha raccolto la prote-
sta, facendo partire le gare aperte
ai privati, una decisione della go-
vernatrice della Regione, Merce-
desBesso, che promettedirivolu-
zionarelamappadeltraffico pas-
seggeri.

Arenaways, ancora una volta,
si ritrova in prima fila. A suppor-
tarelasceltadiArenaisocidisem-
pre: Pier Vincenzo Pellegrino,
commercialista e immobiliari-
sta, i fratelli Andrea e Giovanni
Francone, costruzioni e distribu-
zioneall'ingrosso einfinelafami-
glia Valetto, della Comital, grup-
po che ha in portafoglio Cuki e
Domopack. Ma i rumor dicono
che, oltre a un fondo di private
equity, & in arrivo un alleato d’ol-
treconfine, un gruppo forte del
settore interessato a operare Ita-
lia con un partner locale. Un’al-
leanzadestinataarinsaldarelafa-
ma internazio-
nale del piccolo
gruppo, checon
un capitale so-
ciale di600 mila
euroe25dipen-
denti tutti for-
mati in casa &
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116 posti di lavoro. In vista c’e
un’altra grande novita: dal primo
aprile sara infatti Arenaways, e
nonpil Trenitalia, amovimenta-
re in Italia il traftico ferroviario
dell’Autozug, la linea con auto a
bordoAmburgo-Alessandriadel-
laDeutsche Bahn. Unalinea atti-
va da aprile a ottobre, con una fi-
losofia di viaggio simile alle cro-
ciere, o al mitico Orient Express,
con la carrozza ristorante aperta
tutta la notte, cabine con doccia.
Il risultato: un coefficiente di
riempimento del 95% e oltre 30
mila turisti arrivati ad Alessan-
driadalNord Europa.Ancorauna
voltac’glo zampino di Arena.

«E’ stataunamiaidea -raccon-
ta- avevo i vagoni merci fermi dal
venerdi al lunedi, allora mi sono
chiesto come utilizzarli, come
metterlia profitto, cosiho propo-
stoFinnovazione alle ferrovie te-
desche che hanno subito sposato
I'iniziativa, partita oltre due anni
fa». Conilnuovo accordolacolla-
borazione si fa pitt stretta. Eil bu-
siness promette di allargarsi: in
arrivo ci sono infatti gli olandesi
di Autoslaap che a giugno do-
vrebbero aumentare i collega-
menti su Alessandria. Alessan-
dria porta d’Italia? E perché no.
Michael O'Leary, il re delle com-
pagnie low cost, ha dimostrato
cheanchelapiudimenticatapro-
vincia d’Europa puo diventare
una capitale del turismo di mas-
sa. Adesso tocca ai treni lanciare
la sfida dei nuovi collegamenti.
Magari rilanciando stazioni tra-
scurate dal grande traffico.

(v.jad.)
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gla stato socio Ci sono molte
delle ferrovie tratte minori
tedesche, conle
quali continua che possono
una collabora- dl\'ent_a['e
zione operativa redditizie
che nel settore se gestite
merci da vita a in un modo

diverso
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